Werk und Blendwerk

Antwerpen ist eine einzige grolle Modenschau / Von Christian Eichler

ANTWERPEN, im September. Bevor
SWalter Kunden einldaBt, sehen diese ein
wenig irritiert aus: Bin ich hier richtig? Sie
blicken noch einmal in den Reisefiihrer, ver-
gleichen die Adresse: St. Antoniusstraat 12
- stimmt. Sie machen zwei zogernde Schrit-
te auf ,,Walter* zu — peng! Das Garagenroll-
tor Offnet sich mit einem iiberraschenden
Knall, und die Kunden betreten die Erleb-
niswelt Antwerpener Mode. ,Walter® ist
der Laden von Walter Van Beirendonck,
dem Kopf der ,,Antwerp 6%, einer Gruppe
von sechs Designern, die seit Mitte der acht-
ziger Jahre in der internationalen Mode de-
finieren, was unkonventionell ist. , Walter*
1st eher eine Garage als ein Laden, und
wenn doch, dann einer, in dem Mode nur
wie zufdllig herumliegt. Hinten in der Halle
ruht der berithmte Bir, der braun ist, aus
Kunststoff und aussieht wie von Haribo.
Nur daf3 er ungetdhr zehn Meter grof ist.

Antwerpen ist eine Modenschau, das hat

sich herumgesprochen — spétestens seit den

aufsehenerregenden Aktionen des Mode-
jahrs 2001. Mit der Eroffnung des neuen
Mode-Museums vergangenen Samstag ist
die Erfolgsgeschichte komplett. Immer
mehr Touristen, viele aus Japan, suchen
zwischen den Boutiquen bekannter Desi-
gner und wilder No Names emen Grenz-
gang zwischen allen Genres und Reiz-
angeboten. Es 1st der wohl schrillste Ein-
kaufsbummel, den Europa zu bieten hat:
von kiihl minimalistischen Auslagen iiber
die schreienden GréaBllichkeiten von
»F1sh & Chips“, wo derzeit ein neuer Ver-
kaufer gesucht wird, der eine ,,vlotte Bab-
bel* hat (vor allem aber zehn Stunden lang
psychedelische Tapeten bei Disko-Lautstér-
ke aushdlt), bis zu dem lackglanzenden Fe-
tisch-Angebot von ,,Roxy*, wo ein Rottwm-
ler auf Kunden wartet.

Anfang September erklédrte das amenka-
nische Magazin ,,Newsweek* Antwerpen
zu einer der ,acht coolsten Stddte der
Welt"” — einem der neuen handlichen Avant-
garde-Magneten, die New York, Paris, Lon-
don abgelost hiatten. Anders als die Metro-
polen bietet Antwerpen Wohnpreise, die
sich Kreative auch vor dem kommerziellen
Durchbruch leisten konnen, und Platz, weil
alte Hafengebidude und Speicher als Ate-
liers und Liden bereitstehen. Vor allem ver-

spricht die Stadt eine Mischung, die Lebens-
lust mit unkonventionellen Ideen verbin-
det: Rotlicht und Rubens, Hafenszene und
Hochkultur, flimische Gemiitlichkeit und
kiihler Glamour. Der Modeszene folgten

Fotografen, Filmemacher, Galeristen, Bar-

betreiber, vor allem im Ausgehviertel
SZuld®, an dessen Rand bis Herbst 2004
ein neues architektonisches Wahrzeichen
entsteht: der Justizpalast des Architekten
Richard Rogers. Stolz verweisen die Stadt-
planer auf die Anziehungskraft der Stadt,
mit der die Stadtflucht besonders junger Fa-
milien aufgehalten wurde. Seit Ende des
Jahres 2000 stieg die Einwohnerzahl um
mehr als 5000 auf 451 000.

- Anke Loh kam schon nach Antwerpen,

als das noch nicht schick war. 1994, erinnert
sie sich, ,,war das eher etwas fiir Insider®.
-Begelsten davon, ,,daB hier alles viel offe-

ner ist fiir Neues als in Deutschland, be-

‘warb die Ostwestfilin sich bei der berithm-

ten Modeabteilung der Koniglichen Kunst-

akademie, aus der die ,,Antwerp 6% hervor-
gegangen war. Die Akademie hatte wenig
Geld, ganz anders als heute: ,,Die Heizung.
ging nicht, es regnete rein.“ Doch die Ideen
blithten. Wer das Examen schafft, weniger

als zehn sind es jedes Jabr, gehort zZu einer
umworbenen Elite und konnte eine lukrati-

ve Stelle bei einem grofen Modehaus an-
nehmen. Doch Anke Loh wagte die Selb-
eit. ,,Reduzleren und dann den

standigk
Punkt treffen“ nennt sie als Methode ihrer

Arbeit. Mit ithren bisher vier Kollektionen
errang sie Lob, Aufsehen und internationa-
le Preise. Sie schatzt in Antwerpen die ge-
wachsene Infrastruktur fiir Mode, vom Fi-

nanzier bis zum Fotografen, vom Schneider
bis zum Showroom, und das ,,ganz ohne
das Huschi-Puschi-Modegehabe*, das an-
derswo die Selbstdarstellung prigt.

Modemacher miissen in Antwerpen —
mehr als in anderen Stidten — kompromif3-
los kreativ bleiben. Doch der kommerzielle
Erfolg ist auch hier, wo mehr Ungewohnhi-
ches toleriert, ja erwartet wird, ein unverlds-
licher Wunschpartner Bisher verkaufen
zwanzig Geschifte in fiinf Lindern die
Kreationen, die Anke Loh in ihrer schm&-
len Altbauwohnung am Stadtrand zwi

schen Wohnkiiche und Schlafzimmer ent-

wirft. Das ist weit weg von den schicken Ca-

fés des Siidviertels und den Penthiusern
der glasigen Neubauten am Ufer der Schel-
de, deren Preise sich in fiinf Jahren verdop-
pelt haben. Doch ist ihr verstecktes WG-
Atelier ein authentischerer Teil des kreati-
ven Antwerpen als jedes schrige Schaufen-
ster an den Modepfaden fiir die Touristen.

Auch Dirk Schonberger schitzt die prak-
tischen Vorteile von Antwerpen, von der
Fabrikation bis zur Finanzierung der Kol-
lektionen. Die Betriebe, bei denen er
schneidern l4Bt, liefern eine Qualitét, die in
der alten fldmischen Tuchmachertradition
steht. Die Banken, die ihm bei der Finanzie-
rung helfen, kennen die Chancen und Risi-
ken der Modebranche bestens — ganz an-
ders als in Deutschland, ,,wo ich beim biede-
ren Banker im billigen Anzug kein Darle-
hen fiir die Produktion von 2000-Mark-An-
ziigen bekomme*. Aber vor allem mag er
Antwerpens ,,wilde Mischung“. Der Kol-
ner kam als Assistent von Dirk Bikkem-
bergs, einem der Designer der ,,Antwerp
6%. Seit sechs Jahren betreibt er eine Sie-
ben-Mann-Firma mit Atelier und Lager in
emner fritheren LikoOrfabrik, arbeitet ..ent-
spannt vor sich hin“ und bringt nun erst-
mals auch eine Damenkollektion® heraus.
Er sagt, er wiirde lieber in Deutschland le-
ben, doch das sei derzeit ,,vollig unmog-
lich“ in seiner Branche: An den entschei-
denden Stellen der Mode sdBien dort Ver-
walter. Das Land hingegen, in dem er eher
unwillig lebt, inspiriert ithn, weil es Nahrbo-
den schopferischen Durcheinanders ist,
eine standige Improvisation: ,,Das Ausein-
andernehmen und Neuzusammensetzen,
das ist Belgien.” .

Die Anziehungskraft erfa3t Designtalen-
te aus vielen Lindern, zunehmend auch
iiber die Mode-Szene hinaus. Unter den
rund dreiBig namhaften Modemachern
Antwerpens 1st das deutsche Kontingent
mit fiinf Designern das zweitgré8te nach
den Einheimischen. Neben Anke Loh und
Dirk Schonberger sind das Christoph
Broich, der einen eigenen Laden fiihrt,
Bernhard Willhelm, dessen Arbeiten bei
~Walter“ gefilhrt werden, und Stephan
Schneider, von dem ein Paar Schuhe im
neuen Modemuseum steht. Schneider be-
treibt einen Laden in der Ndhe des Denk-
mals des beriihmtesten Kiinstlers, der aus

Deutschland nach Antwerpen kam: Peter
Paul Rubens.

Es muB3 von dieser Stadt etwas Anziehen-
des auf die ostlichen Nachbarn ausgehen.
Vielleicht die Antwerpener Asthetik?
,2Mode aus Antwerpen hat etwas Schwer-
miitiges. Das kommt Deutschen entgegen®,
sagt Schénberger. Doch dafl nun der Erfolg
»auf eimn Denkmal gestellt wird“, zuletzt mit
Offnung des Museums, erfiillt ihn mit leich-
ter Skepsis. ,,Antwerpen®, sagt Schonber-
ger, ,,muf} sich mit dem Gedanken befas-
sen, etabliert zu sein.*” Das ist nicht einfach,
wenn man immer alles andere war als das.
Langst ist Antwerpener Mode ein Wirt-
schaftsfaktor, ein Image. Es wird investiert,
gebaut, ausgestellt, getrommelt. Doch die
Erfahrungen mit der fliichtigen Psycholo-
gie kreativer Gruppenbildungen zeigen,
dal3 die ersten, die eigentlichen Avantgar-
disten oft schon wieder auf dem Sprung
sind, wenn die Masse erst einmal auftaucht.

Es ist also ein schmaler Grat, iiber den
die Boutiquen-Touren rund um die Mode-

melle der Nationalestraat fithren, bei ,,Wal-
ter* vorbei, bei Ann Demeulemeester, bei

Dries van Noten. Die sind ldangst beriihmt,
und wen kann etwas so Etabliertes noch
wirklich liberraschen, verunsichern, provo-
zieren? Mancher unbefangene Besucher

wird allenfalls’ wegen der Preisschilder

schlucken — bis er gegeniiber dem ,,Modepa-
leis“ von Dries van Noten unter dem Na-
men ,,van Noten* plotzlich giinstigere An-
gebote zu entdecken glaubt. Was bei
,Dries van Noten* ein T-Shirt kostet, ist bei
,van Noten“ schon beinahe einen Anzug
wert. Doch bei letzterem handelt es sich
nur um einen entfernten Verwandten des
beriihmten Designers, der mit biederer
Herrenmode Trittbrett fahrt.

Sogar die arbeitende Bevolkerung tragt
die ,,Antwerp 6“. Im Friihjahr gestaltete
Walter Van Beirendonck im Auftrag der
Stadtverwaltung neue Uniformen fiir
Schaffner, Miillménner und andere offentli-
che Bedienstete. Doch die Stral3enarbeiter
haben sich beschwert. Sie fiihlen sich ge-
blendet von den groBflachigen Reflexstrei-
fen auf ihren Anziigen. Vielleicht ist das so-
gar ein Kompliment fiir einen Modema-
cher: wenn es seinem Werk gelingt, Blend-
werk zu sein.



