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PRET-A-PORTER serminin

ANKE LoH

Entrée dans la mode par
provocation, la styliste
allemandey trouve un ter-
rain favorable a de nom-
breux questionnements.
Une mode en quéte de
sens qui casse les tabous.

PAR THI-BAO HOANG

FDN: Le métier de stylis-
te de mode, un hasard ou
une vocation ?

Anke Loh: Je suis originai-
re d’une petite ville alle-
mande, trés calme et sans
aucune vie culturelle. Ado-
lescente, par provocation, je
voulais casser cette image
idyllique et superficielle de
la ville en portant des véte-
ments étranges et inesthé-
tiques. Je pense que c’est la
que j’ai commencé a réflé-
chir sur les vétements.

FDN :Votre savoir-faire, a
I’école ou sur le tas?

A. L.: Aprés des cours de
tailleur a Diisseldorf en
Allemagne, je suis allée a
Anvers en 1995, me former
ala Royal Academy of Fine
Arts. Diplomée en 1999, j’ai
fait un stage chez Martin
Margiela. Ensuite j’ai créé
des costumes pour différents
ballets — pour Keersmaeker,
par exemple. J’ai présenté ma
premiére collection 4 Paris
en octobre 2001.

FDN: Qui porterait le
mieux vos créations, dans
lavie et al’écran?

A.L.: Quelqu’un quia beau-
coup d’assurance et de per-
sonnalité, assez pour casser
les régles et sS’amuser avec ses
vétements.

FDN:Le concept de votre
collection?

La collection hiver 2001-2002
casse les tabous des zones
morales, géographiques et
sexuelles a travers des jeux de
transparence et de drapés. La pro-
chaine collection se focalisera
sur la perfection du corps et son
importance dans notre société.

A.L.: Ma collection hiver
2001-2002, intitulée Hors
des convenances, s’est ins-
pirée des zones tabous, géo-

graphiques, morales et
sexuelles. J’ai essayé de
mettre en place de nouvelles
associations, homme et fem-
me, dans leur quéte de
I’amour idyllique. Ma nou-
velle collection est le déve-
loppement de ce concept. J’ai
voulu analyser la puissance
de I'image du corps parfait.
Pourquoi la perfection est-
elle si importante dans notre
société ? Je pense que c’est
lié 4 la rapidité a laquelle va
le monde. On nous bom-
barde d’images fragmen-
taires — une poitrine, une
mouche, une jambe, un visa-
ge. Or, si on prenait notre
temps, on verrait mieux ’hu-
main au lieu d’une image
superficielle.

FDN :Vos sources d’inspi-
ration?
A. L.: Lart, le théitre,
la danse.

FDN:Les dates clés de
votre parcours ?
1999: Ma derniére année a
la Royale Academy of Fine
Arts d’Anvers.

Avril 2000 : Premier prix au
festival international des arts
de la mode a Hyeéres.

Mars 2001 : Mon deuxiéme
défilé pour la collection
automne-hiver 2001 au
centre Georges Pompidou.

FDN:Votre pére spirituel ?
A.L.: Martin Margiela.

FDN: Vos projets ?

A. L.: Je travaille sur ma
collection printemps-été
2002 que je vais présenter en
octobre & Paris.

REVUE DE STYLE

Le Moulin Rouge

dans

'air du temps

m Célebre cabaret du gai Paris version xixe siecle, le Moulin Rouge

devient source d'inspiration pour les créateurs de mode et de bijoux. ~::

PAR CHARLOTTE BERTHET

h! Les petites femmes,
les petites femmes de
Paris”Toutle monde
connait le refrain, sans
avoir eu besoin de visi-
ter le gai Paris avec sa
place Pigalle, ses néons et son
célebre cabaret, le Moulin
Rouge, hautlieu du sexe, dela
musique, de la danse, du
théatre et de 'avant-garde...
a la fin du x1xe siécle. Une
réputation et un style déli-

Moulin Rouge NMCOLERIDMAN LHARMIGREGOR
s'affiche.

Veste en lapin

imprimée map-

pemonde et ju-
ponentulle, LM
lulu, a droite.

cieusement
décadents,
auréolés d’'une
vision eupho-
risante d’un
monde perdu,
qui devient
source d’inspi-
ration dans
beaucoup de
domaines. Au
cinéma tout d’abord. Présen-
té comme un hymne a la véri-
té, 4 la beauté, a la liberté et
par-dessus tout a I'amour,
le film Moulin Rouge de Baz
Luhrmann avec Nicole
Kidman et Ewan McGregor
retrace I’histoire de Satine,
Pétoile du cabaret et la

plus célébre courti-
sane de Paris. Sor-

la création des cos-
tumes de Nicole
Kidman, offrira un
Crystal Tatoo aux invi-

tés de I'avant- premiére, pré-
vue le 27 septembre prochain.
Ce bijou de peau n’est pas

tiedu filmle 3oc-  encore prévu a la vente.
tobre 2001. . .
w-a Pour célébrer I'événe- Girly attitude
ment, Swarovski, four- De son coté, la marque de

sous-vétements Gossard invite
les femmes & adopter la Girly
attitude. En d’autres termes,
celle des filles... de mauvai-
se vie? La ligne Ultrabra strip-
tease met en scéne des coor-
donnés soutien-gorge pigeon-

nisseur de toutes les
pierres, boutons et
galons nécessaires a

Parure de coquette, en
cuir, en perles et en
plumes, Frénétik.

Crystal
® Tatoo pour VIP,
' Swarovski, ci-dessus.

nant, string et porte-jarretelles
trés prometteurs. Lever de
rideau rouge également chez
LM lulu, avec des jupons a
volants en tulle et des tops
résille assortis a des bottes a
talons aiguilles, certainement
pas pour jouer les petits rats
de ’Opéra. Quant a la créa-
trice de bijoux Frénétik, elle
cherche avec ses parures en
cuir, en perles et en plumes
aencanailler les femmes. Les
cocottes sont de retour ! =

DISTRIBUTION

Une boutique parisienne pour Episode

m La marque haut de gamme vient d'ouvrir son premier magasin parisien
en nom propre. m Episode souhaite développer un réseau en franchise.

PAR MIREILLE LEGAIT

pisode était diffusée
jusqu’ala semaine der-
niére par le biais d’un
réseau de corners aux
Galeries Lafayette,
deux 4 Paris et quatre
en province (Toulouse,
Bordeaux et dans les deux
magasins de Nice), de cinq
boutiques franchisées (Saint-
Raphaél, Rennes, Saint-
Germain-en-Laye, Saint-
Jean-de-Luz et Luxembourg)
et d’une succursale & Aix-en-
Provence. Le 13 septembre,
la société a inauguré sa pre-
miére boutique parisienne,
prés de la Madeleine. Le prét-

a-porter haut de gam-
me y cotoie une ligne
d’accessoires (sacs et
chaussures) ainsi que
du mobilier et des
objets de décoration
asiatiques.

En Europe, la marque
réalise un chiffre d’af-
faires de 300 millions
de francs (45,7 mil-
lions d’euros). La
France représente un
cinquiéme de ce chif-
fre. AThorizon des six
prochaines années,
Penseigne  devrait
compter en France
une vingtaine de ma-
gasins franchisés et

Présente en multimarques haut de gam-
me, Episode entend réserver I'exclusi-
vité sur leur ville & ses franchisés.

une troisiéme succursale, sans
doute a Paris, afin de porter
son chiffre d’affaires a quelque
100 millions de francs.

Pour assurer son succes, la
marque a entiérement revu
son concept de magasin, pri-
vilégiant les bois clairs, com-
me ’érable, aux bois exo-
tiques. Tous les corners dans
les grands magasins ont été
refaits, de méme que les bou-
tiques 4 'enseigne pour pré-
senter un univers épuré, dans
le droit fil des collections réa-
lisées par la styliste Christine
Fang. Des collections ot pré-
valent les matiéres nobles,
cachemire, peaux et soie, et
les formes structurées.




